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Une formation pour
Concevoir et Déployer ) Parce que votre projet est unique, nos
$a Stratégi ema rketi n g formations s.ont adaptégs a vos objectifs.
Dans une ambiance conviviale, notre
sur [nternet équipe prend a ceeur de vous accompagner

vers votre réussite.

C’est bien
plus facile
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STRATEGIE

programme de formation

Niveau defacilité: e o0 0 0
Public : Tous publics

Prérequis :

Aucun

Durée: 3 jours (21h)

Horaires : 8h30 12h30 - 13h30 16h30
Lieu:

Moyens techniques :

Ordinateurs mis a la disposition des
stagiaires, salle climatisée avec paper-board
et rétroprojecteur.

Moyens pédagogiques :
Exercices de mise en pratique tout au long

de la formation. Pédagogie active. Supports
de cours remis en fin de session.

Validation:

Validation des acquis par le biais de QCM.
Attestation de formation remise alafin dela
formation.

0692029029 o
les prochaines dates @

JORIS CLERY

Technicien audiovisuel de formation. Graphiste et web designerindépendant depuis 2015, et depuis
2019 avec la société Vistarun. Développeur web depuis 2010. Formateur depuis 2017 aprés avoir
animé des ateliers MAO en milieu associatif, notamment pour des écoles de musique. Développe
des interfaces de logiciel pour sa société, AudioBlast. Accompagne également des sociétés dans des

€/0S OBJECTIFS :

opérations de communication et de marketing digital.

J Comprendre I'impact du digital dans la stratégie marketing +/ Comprendre le parcours client

J Identifier les canaux du marketing digital

J Les fondamentaux du référencement naturel et payant

- PROGRAMME :

Comprendre les impacts du digital dans la stratégie
marketing
- Connaitre les évolutions du web et du mobile
Les métiers du marketing digital et les institutions
régulant Internet
Intégration du digital dans la stratégie Marketing
Comprendre la stratégie multi-canal et omnicanal
Ligne éditorial, charte graphique
Comprendre I'importance du persona et de l'identité
graphique

Identifier les canaux du marketing digital
Différencier les stratégies d'outbound et d'inbound
L'enjeu du multi-canal et de 'omnicanal
Le référencement naturel et payant (SEO, SEA)
Comprendre la stratégie de marketing sur les réseaux
sociaux
Email marketing, le marketing d’Affiliation

 Mesurer ses actions marketing pour les améliorer

Les fondamentaux du référencement naturel et
payant
- Connaitre le vocabulaire du référencement
Fonctionnement des moteurs de recherche
On-page vs Off-page SEO
Mots-clés et outils de recherche
Comprendre I'importance d'une stratégie payante (SEA)

Comprendre le parcours client
Comprendre le modele POEM
Acquisition de trafic, outbound et inbound marketing.
Comprendre le tunnel de conversion
E-mailing, landing pages, contenus...

Mesurer ses actions marketing pour les améliorer
- Connaitre les outils pour mesurer ses actions
Comprendre les indicateurs pertinents pour son activité.
Anticiper les prochaines évolutions (metaverse, NFT, live
shopping...).
Le cadre réglementaire de la protection de la vie privée en
ligne (RGPD)

Mise en pratique
Mise en place d'un marronnier et d'un calendrier éditorial

-




